Puls Biznesu

Pepees wprowadzit now g marke piwa

2000-10-04 (aktualizacja: 2000-10-04)
Patrycja Otto

Pepees wprowadzit nowg marke piwa
Niska cena przekonuje miodziez do konsumpcji alkoholu

DECYDUJE IMPULS: Anna Golebicka, dyrektor strategiczny z agencji Martis, informuje, ze
celem kampanii reklamowej jest naktonienie klienta do zakupu piwa Atom pod wptywem impulsu.
fot. GK

Na poczatku wrzesnia 2000 roku na rynku pojawito sie nowe piwo Atom, wyprodukowane przez
Pepees. Jest ono przeznaczone dla mtodziezy, a jednym z jego atutéw ma by¢ niska cena.
Dotychczasowe wyniki sprzedazy i doswiadczenia innych browarow sg optymistyczne dla
tomzynhskiej spotki.

Przedsiebiorstwo Przemystu Spozywczego Pepees, wytwarzajgce piwo Lomza, wprowadzito na
rynek nowe piwo w puszce o nazwie Atom. Firma chce dzieki temu zdoby¢ nowych klientéw.
Iwona Byskiniewicz z agencji reklamowej Martis, zajmujacej sie stworzeniem nowej marki dla
browaru, informuje, ze jest ona propozycjg skierowang przede wszystkim do ludzi mtodych.

Wierni marce

Na razie piwo Atom jest produktem o charakterze regionalnym. Kupi¢ je mozna przede wszystkim
w Lomzy.

— W strategii naszej firmy na 2000 rok zakladamy, ze stanie sie produktem ogdlnopolskim. Do tej
pory najwiekszym popytem wsréd mtodych osob cieszyto sie piwo 10,5, ale moda na nie juz
mineta. W zwigzku z tym nasz produkt, ktory jest kierowany do tej samej grupy odbiorcéw, ma
szanse sta¢ sie jego nastepcg — uwaza Piotr Lutek z Pepees.

Pawel Kwiatkowski z Lecha Browaréw Wielkopolski twierdzi, ze firma nie narzeka na spadek
sprzedazy piwa 10,5.

— Wrecz odwrotnie — przez caly czas utrzymuje sie ona na dobrym poziomie. Posiadamy statg,
ustabilizowang grupe klientow, ktérg trudno bedzie nam odebra¢ konkurencji. Atom rowniez ma
szanse pozyskac takich konsumentow, ktérzy beda lojalni i wierni marce — uzupetnia Pawet
Kwiatkowski.

Gtowny element

Jak wyjasnia Anna Golebicka, dyrektor strategiczny z agencji reklamowej Martis, gtéwnym
elementem reklamowym nowego piwa ma by¢ opakowanie, ktore swoja kolorystykg wyréznia sie
na tle konkurenciji.



— Zardwno produkt, jak i kampania wspierajgca zostaly utrzymane w nie wykorzystywanej
dotychczas w tej branzy stylistyce, ktora podkresla nowoczesny charakter marki i tradycyjng moc
produktu — zaznacza lwona Byskiniewicz.

Ogolnopolska kampania reklamowa ma rozpoczg¢ sie w kwietniu 2001 roku.

Piotr Lutek dodaje, ze marke bedzie promowat jeden z polskich zespotéw rockowych. Poza tym
informacje na temat nowego piwa beda pojawiac sie w prasie i telewizji.

1 pazdziernika Przedsiebiorstwo Przemystu Spozywczego Pepees wprowadzito na rynek piwo
Atom Mocny.

— W ciggu 3 tygodni sprzedanych zostato okoto 7 tys. hektolitrow piwa Atom. Zdaje sobie
sprawe, ze z uptywem czasu popyt troche zmaleje. Sadze jednak, ze po ustabilizowaniu sie rynku
sprzedaz bedzie wahata sie na poziomie okoto 4 tys. hektolitréw miesiecznie, a tgcznie z piwem
Atom Mocny okoto 7 tys. hektolitrow — dodaje Piotr Lutek.

Cena a jakos¢

Producenci nowego napoju postawili na niskg cene. Piwo Atom kosztuje 1,95 zt, natomiast za
Atom Mocny trzeba zaptaci¢ 2,59 zt. Niska cena ma zagwarantowa¢ dobrg sprzedaz.

Wiodzimierz Czausow z Browardéw Okocim, ktére co prawda w swojej ofercie nie posiadajg na
razie piwa skierowanego wylacznie do ludzi mtodych, potwierdza, ze dla tej grupy cena odgrywa
znaczacaq role przy wyborze i zakupie produktu.

— Dla przyktadu podam, ze w 1999 roku przeprowadzilismy z myslg o studentach kampanie
reklamowa piwa light. Jest to tanszy napéj, a w regionach, w ktérych odbywata sie promocja,
odnotowalismy efekty w postaci wzrostu sprzedazy — mowi Wiodzimierz Czausow.

Innego zdania jest Pawet Kwiatkowski.

— Trzeba pamietac, ze miodzi ludzie to obecnie wymagajacy klienci, niekoniecznie zwracajacy
uwage na cene. Dla nich coraz bardziej zaczynaja liczy¢ sie walory smakowe — uzupetnia
przedstawiciel Lecha Browaréw Wielkopolski.



