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Bardzo trudno jest wskazaC czy wy-
rozni¢ dtugofalowy proces budowania
marki terytorialnej czy pojedynczy
projekt promocyjny wérod tych, ktére
mieli$my okazje obserwowac w ostat-
nich latach. Co najmniej kilka z nich
zastuguje na ciepte stowo. Skoro jed-
nak nalezy wybra¢ jeden, potrzebny
jest jakis klucz. W moim przypadku
takim kryterium jest koszula blizsza
ciatu, wiec wybor pada na marke Lu-
belskie. Powodow, poza emocjonal-
nym, jest co najmniej kilka. Przede
wszystkim Lubelskie — Smakuj zycie to
koncept z krwi i kosci. Nie tylko oddaje
wartosci regionu, atrybuty kulturowe
i przyrodnicze, ale jest tez prawdzi-
wg obietnicg dla konsumenta. tatwg
do wyobrazenia i inspirujgcga. Ten
aspekt nalezy tez rozpatrywac w kon-
tekscie najblizszej konkurencji. Moim
zdaniem, inne regiony nie mogg po-
chwali¢ sie pozycjonowaniem o takim
potencjale. Po drugie, film reklamowy
,Chwilo trwaj” to wspaniata opowiesc,
w ktérej moze odnalez¢ bardzo wielu
mieszczuchow, ktorzy w codziennym
pedzie zapomnieli o sprawach najwaz-
niejszych. Po trzecie zas, marka jest
prowadzona bardzo konsekwentnie,
co $wietnie wrézy na przysztos¢ dla
regionu ktory, co istotne, startowat
z bardzo trudnej, odlegtej pozycii.



